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Rai Pubblicità chiude la raccolta 2016 in crescita
del 7,8% rispetto al 2015. Bene anche gli
investimenti per la radio, cresciuti del 7,5%

Rai Pubblicità chiude il 2016 con una raccolta della concessionaria per l’anno pari a 700 milioni
di euro, in crescita del 7,8% rispetto al 2015, il doppio dell’ultima stima Nielsen del mercato
pubblicitario 2016 (+3,2%). Diversi gli eventi di punta che hanno scandito i mesi del 2016, come il
Festival di Sanremo, archiviato dalla concessionaria guidata da Fabrizio Piscopo con una
raccolta di 25 milioni di euro; le con Don Matteo, il ritorno del Commissario Montalbano,
l’attesissimo Braccialetti Rossi e la serie kolossal I Medici; il format musicale The Voice of Italy,
che ha segnato un record di fatturato per il settore Iniziative Speciali di Rai pubblicità, e gli
appuntamenti estivi organizzati da Rai Radio2 on air e sul territorio come il Lucca Summer
Festival e il CaterRaduno; programmi come Pechino Express; senza dimenticare lo sport con gli
Europei di calcio e le Olimpiadi.

Fabrizio Piscopo, amministratore delegato di Rai Pubblicità (foto

Olycom)

Fatturato record anche per la raccolta radiofonica, con Radio Rai che ha chiuso il 2016 con un
incremento del 7,5% rispetto al 2015, registrando una crescita di oltre tre volte superiore
l’andamento complessivo del comparto radiofonico (+ 2,3%).

Un bilancio nel quale, sottolinea la nota di viale Mazzini, ha giocato un ruolo positivo la nuova
organizzazione dell’Area Radio di Rai Pubblicità, voluta proprio da Francesco Barbarani, Direttore
Area Radio e Web della concessionaria, con la creazione di un nuovo comparto dedicato alla
gestione dei rapporti con i Centri Media, potenziamento dei Progetti Speciali sia sul versante
vendite che nell’area marketing, rafforzamento della struttura con l’introduzione di nuovi ruoli di
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coordinamento nazionale e di raccordo territoriale, inizialmente al Nord e da gennaio di
quest’anno anche al Sud.

La forza di Radio Rai ha trovato espressione soprattutto negli eventi, su cui Rai Pubblicità ha
lavorato con offerte dedicate, come gli Europei di Calcio e le Olimpiadi, il Giro d’Italia e il Tour de
France, La Formula1 e il MotoGp su Radio1; su Radio2 trasmissioni come M’illumino di meno e
Caterraduno, Festival di Sanremo e Lucca Summer Festival, oltre all’Earth Day, l’Eroica, la
Barcolana, Comics e il Maker Faire; su Radio3 Il Festival della Filosofia di Modena, quello della
Letteratura di Mantova e l’immancabile Materadio.

Sul fronte dei dati di ascolto, aumentati gli ascoltatori sui target di Canale, registrando su Radio1
un incremento del 12% sul target Trade, del 15% su Radio2 sui 25-54 anni e del 7% su Radio3
sui Dirigenti.
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Milano – Stage curriculare Web Content Editor »

Roma – Graphic designer per il team marketing
Europa »

Roma – Tirocinio formativo nel settore della
comunicazione »

Milano – Collaboratori esterni »

Milano – Stagista ufficio eventi »

Milano – Grafico editoriale per produzione libri »

Torino – Executive Consultant – Comunicazione
Corporate ed Economico / Finanziaria »
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Dati e cifre
Ads, Audipress, Audiweb, Audimovie, Radiomonitor,
Nielsen, Fcp, Vivaki...

La pubblicità in radio cresce a dicembre 2016 del
15% e chiude l’anno passato a +2,3% rispetto al
2015. I dati Fcp-Assoradio »

L’industria creativa e della cultura in Italia vale 48
miliardi di euro, pari al 3% del Pil. Lo stduio ‘Italia
Creativa’ di Ey (INFOGRAFICHE) »

La televisione, non il web, è la principale fonte di
informazione per gli elettori Usa. Fox News scelta
dai sostenitori di Trump; la Cnn vicina all’elettorato
della Clinton (INFOGRAFICHE) »

Presenze al cinema cresciute del 5,1% nei dodici
mesi del 2016. ‘Sully’, ‘Rogue one: a star wars
story’, ‘Oceania’, i tre film più visti a dicembre. I dati
Audimovie (TABELLE) »

Cresce dell’1,7% la pubblicità nei primi 11 mesi
del 2016, stabile il mese di novembre. I dati
Nielsen (INFOGRAFICHE) »

Il Sistema integrato delle comunicazioni italiano
vale 17,1 miliardi di euro di cui la metà è in mano
all’area radiotelevisiva. L’Agcom fotografa il Sic nel
2015: Sky 15,1%; Rai 13,7%; Mediaset 13,3%;
Gruppo Espresso 3,3%; Google 3,2% –
INFOGRAFICA »

I dati Ads di diffusione della stampa di quotidiani e
settimanali a novembre e dei mensili a ottobre »

Più di 30 milioni di italiani online a novembre 2016,
connessi per il 77% del tempo da mobile. Motori di
ricerca e portali generalisti i siti più visitati. I dati
Audiweb (INFOGRAFICHE) »
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L’algoritmo della responsabilità per contrastare le
bugie della post-verità. Dialogo tra l’Arcivescovo di
Milano, Daria Bignardi e Carlo Verdelli. Scola:
nell’epoca di Zuckerberg per arrivare alla realtà
serve un lavoro (VIDEO) »

I colossi della rete si comportano ormai come Stati
sovrani e indeboliscono le democrazie. L’allarme
del Garante per la Privacy, Antonello Soro: non
basta qualche regola in più per contrastare il
potere degli over the top »

La ricetta del New York Times per un giornalismo
che funziona: articoli originali e dal forte impatto e
stop alle storie ‘di servizio’, già lette o disponibili
online, perchè “Internet è spietata con la
mediocrità” »

Gli editori realizzano soltanto il 14% dei loro ricavi
grazie a social network e piattaforme terze.
Secondo Digital Content Next le partnership creano
dipendenza e inducono a trascurare il
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